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SITUATION

Nous sommes a

40 minutes de Paris

dans I'Oise a proximité de Senlis
et de Compiegne

et a 20 minutes de 'Aéroport
Charles de Gaules.

ADRESSE
180 rue du Calvaire
60129 Gilocourt

NOUS JOINDRES
www.alternactif.com
contact@alternactif.com

facebook.com/alternactif

TROIS REGARDS
POUR UN BOUQUET
DE CREATION C'EST

ALTERNACTIF.COM
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COMPLEMENTAIRE

SOPHIE,
STEPHANE
ROSELYNE

Trois free-lances qui se compléetent, un réseau de pros qui vous
offre le meilleur de la communication.

Nous sommes un collectif actif, réactif, cré-actifs, vous cherchez une
agence alternactive

Consultez Alternactif.com !

Alternactif.com collectif crée en 2007 est composé de :

- Sophie Hermans graphiste Ul-designer affiliée a la Maison des
Artistes, créative passionnée de toute forme d'art, rigoureuse,
organisé, minutieuse, responsable.

- Stéphane Lebeau également affilié a la Maison des Artistes
inventif, créatif curieux.

- Roselyne Lejas Intégratrice Word-press, Bloc, Indesign, Animate
donne vie a vos projets.

Nous sommes a votre disposition pour toutes vos demandes
de créations graphiques, quels que soient vos supports de
communication, imprimés ou digitales, votre secteur d'activité.

La flexibilité : notre collectif de free-lances travaille en “mode
projet” de maniére collaborative, proactive et efficace. Notre réseau
integre illustrateurs, photographes, développeurs, imprimeurs,
vidéastes...

L'authenticité : nous avons des profils complémentaires et
travaillons collectivement pour atteindre le méme objectif.

Nous créons des équipes talentueuses et ambitieuses pour
répondre a des besoins hors du commun.

CONTACT@ALTERNACTIF.COM
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REFERENCES

TECHNOLOGIE DE L'INFORMATION

ORANGE

FRANCE TELECOM
ALCATEL
REUTERS

LEXIS NEXIS

BANQUE FINANCE

BNP PARISBAS GROUPE

BNP BMCI

CIC

NATIXIS

PPG GROUPAMA

« |AS, PRICEWATERHOUSECOOPERS »
« ACCENTURE »

TOURISME

AIR-FRANCE
INTERFACE TECHNOLOGIES

LOGIS DE FRANCE

JAZOTEL

RESIDENCE SARA

HOTEL BEST WESTERN (Victor Hugo,
Ambassade, Albert Ter)

HOTEL CARDINAL COMFORT
MEDITIERRA SUNWORLD

ALIMENTATION

FLEURY MICHON

BAHIER

AU PAYS DES RILLETTES
DAMMAN

DANONE

KFC

YOPLAIT (BANDAFRUTOS)

INDUSTRIE

PEUGEOT (PSA)

LOTUS (FORT JAMES)

ALSTOM

TELENE (GROUPE ZION)

GLORY

CLIMALIFE - GROUPE DEHON
MATELEX

CASE IH

REXEL

THOMSON-CSF

SALON AERONAUTIQUE DU BOURGET
SDV (GROUPE BOLLORE)
SCANCOIN (GROUPE SUZOHAPP)
SCEI

SANTE

ENTENDRE
LES SENIORIALES
B2V

PHYTHEA

MORIA SURGICAL
PHARMACIE CARON

EDITION

ATOUT CLIC, HACHETTE
LES ECHOS

GOURMETS, EDITION ATLAS
NOTRE TEMPS.COM
EDITIONS-LARIVIERE
FLAMMARION

BAYARD
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AUTRES

CONFERENCE DES EVEQUES DE FRANCE
CIERGERIE DESFOSSES

ARTS CULTURES FOI YVELINES

LA CITE DES SCIENCES

LA SARRY 78

LA POSTE

LE HARAS DU HUS

RADIO FRANCE

SOCIETE FRANCAISE DE TERMINOLOGIE
ONU

CEGOS

COLLECTIVITE LOCAL

VILLE DE CREPY-EN-VALOIS

VILLE DE VILLERS-COTTERET
CONSEIL DEPARTEMENTAL DE L'OISE
PAYS DES SOURCES ET VALLEES

INTERACTIF

« PICASSO, SA VIE, SON OEUVRE »

« LE SECRET DES COULEURS »

« LE MARCHE DE JEAN-PIERRE COFFE »
« LE MONITEUR »

« NOTRE-DAME DE PARIS »

« REIMS UNE CATHEDRALE ROYALE »

« |AS, PRICEWATERHOUSECOOPERS »

« ACCENTURE »

CONTACT@ALTERNACTIF.COM
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CREATION

GRAPHIQUE
DESIGN

- DIRECTION ARTISTIQUE, CREATION
GRAPHIQUE, EXE

- Nous consevons et réalisons : Logo, Carte de
visite, magazine, brochure, catalogue, Annonce
presse, Affiche, Dossier de presse, Goodies et
bien plus encore...

CONTACT@ALTERNACTIF.COM
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derval

PARAPHARMACIE
Santé
SWIS
SN2
0y
derval
P ANTEGNATURE
Santé

( @
SUN&sens

Bien-étre

\\. zenrepeau

Bien-étre

g

ARBHOUSE

VIVRE NATURE

Bien-étre

Santé

\

1PN
CENTRE

Bien-étre

Restauration

LE LOGO
VOTRE IMAGE

Le logo est:

- Porteur de sens - Définir
les fondations de marque
pour véhiculer les valeurs
de la société.

- Epuré - Un logo simple
est plus facilement lisible
et mémorisable.

- Unique - Il doit étre la
synthése de vos éléments
de différenciations.

+ Durable - Un logo n'a pas
vocation a étre changé
tous les ans.

Parlons du vétre.

CONTACT@ALTERNACTIF.COM
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Rayons Brico Jardin

Photogaphe Association

Newletters professionel Récompense Brico d'or remis sur le salon B to B Habitat

coldnect

la connection du froid g h
Maison d’Assistantes Maternelles

. u@r\net‘(‘g !
(60} Agence
| Plgin Phare

fautographe
galerie

Industrie Enfance
Secteurs Brico Déco Bati
Art Photogaphie
L’AGENCE PLEIN PHARE
Agence évenementielle Salon virtuel POUR LE LANCEMENT DE SES
SALONS PROFESSIONNELS
BtoB Habitat, acPROdeZO0
et grand SALON nous a confié
I'ensemble de sa communication.
v Nous avons commencé par la
création d'une famille de logos

BtoB Habltat ﬂ ac PROdEZOO différents mais cohérents. re S e rv I t @0

Salon professionel DY Salon professionel de 'Animaierie Technologie
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SPARFELL & PARTNERS

MAGAZINE DESIGN INFLIGHT, le bimestriel mis & disposition dans
les jets de DASSAULT FALCON.

REALISE POUR EXIGENT MAGAZINE DE 2016

Sl “"_“‘““-—-__5_____‘_* A 2018, NOUS REALISIONS LA CREATION
_ GRAPHIQUE DE 5 MAGAZINES BIMESTRIEL.
. =
ASL Jaiccheriands DONT INFLIGHT

QUELQUES CHIFFRES :
5 EDITIONS

104 PAGES

4 NUMEROS PAR ANS

CLIENT / EXIGENT MAGAZINE
DATE / 2016-2018

PAGE 12 TELEPHONE 0979623800 CONTACT@ALTERNACTIF.COM PAGE 13
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Pour les plus romantiques, il est également possible de diner
sous un ciel étoilé, face 4 la mer. Deux plateformes circulaires
posées comme des nénuphars au milieu du bassin, combleront
de phaisir les chanceux épicuriens en quéte de paix.

De lautre coté du restaurant, un bar discret longe la piscine.
Cest probablement le parfait endroit pour prendre un verre
avanc de se baigner. Un long mur de pierres dun coté et
un grand patio ouvert de lautre, permettront dapprécier la
douce brise de la mer sous la chaleur des tropiques.

Trois types de logements sont proposés aux clients : des villas,
des bungalows et un hatel. Les chambres sont spacieuses et

scvipges.C. une pidced

séparée, avec piscine privative. Le Babylon hotel est quant a lui
disposé sur trois niveaux et accueille 32 chambres subtilement
dissimulées sous une robe végétale. Lhotel crée naturellement

une barriére visuelle depuis I'extérieur et préserve lintimité
du site. Depuis les balcons habilement camouflés derriére
le fevillage, vous pourrez jouir d'une vue agréable sur une
piscine ouverte mais discréte. La conception en L du bitiment
rend cette piéce d'eau immergée dans la nature et entourée
despaces semi privatis, paisible et relaxane.

La large gamme de prestations offerte par I'hotel permet
chacun dy trouver son compte. Le personnel, chaleureux et
convivial, vous accompagnera au mieux lors de votre séjour
et vous fera voyager & travers sa culture et I'éventail des
mets locaux et internationaux.Vous en repartirez régénéré et

détendu.
For the most romantic guests, it is also possble to dine under
the stars and overlooking the sea. Two circular platforms set-up
as water liies in the middle of the basin, will delight lucky epi-

cureans seeking peace. On the other side of the restaurant,
discreet bar lays along the pool.This s probably the perfect place
to grab a drink before swimming A long stone wall on one side
and alarge open patio on the other willlet you enjoy the gentle
sea breeze in the tropical heat Three types of accommodation
are offered to guests:illas, bungalows and the hotel. Rooms are
spacious and luxuriously equipped. Some rooms include a sep-
arate lving area with private pool. The Babylon Hotel s built
on three levels and hosts 32 rooms subtly concealed under a
vegetable dress. The hotel is a natural visual barvier from the
outside that preserves the ste privacy. From the balconies wel
hidden behind the foliage, you can enjoy the pleasant view of an
open but unobtrusive pool The “L" design of the buiding makes
this piece of water immersed in nature and surrounded by semi
private spaces, a peaceful and relaxing retreat. hs wide range of
guest services wil please everyone.The staffis warm and friendly
and will do their best for you during your stay letting you travel

through their culture and their range of local and intemational

dishes.You wil leave refreshed and relaxed.

Helsingen ke Musée Maritime du
® b difficile de rivaliser, pour devenir un
d'un ancien embarcadére nsseche et

MOMUMENTAL AMD DISCRET
THE DEMMARE MARITIM MUSEUMB FUTUR DERMARK

Dhscretian i s architectural strength, & few steps from the :

the Dhenmack Maritime Museun plays with this proodmity - i
with - to become the oty modern symbol, Bult around an :ﬂdﬂ'1
walloways, this museum i the perfect combanation nl" ity el b

MAGAZINE DESIGN

CLIENT / EXIGENT MAGAZINE
DATE / 2016-2018
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Ec puis il y a ce délicieux parfum dambre, signature du Ricz, qui
flocte dans les couloirs en signe dintemporalicé, ajoutant au
charme suranné des lieux.

La belle endormie semble renaitre tout naturellement &

emporaine, ele lasse entrer I
etla vie dans le lobby et Ia galerie, offrant un service toujours
prévenant et sans fausse note, mais bien moins guindeé. Elle
surfe sur I du temps en imaginant en son sein un trés sur-
prenant concept store dinspiration internationale. Ele souffle
un vent de modernité sur la haute gastronomie maison, en
confant les clés des cuisines au jeune Chef Nicolas Sale qui fut
I'éléve de Senderens et Gagnaire.

Du Japon, Kei retient I'esthécisme, la précision, Iharmonie des
couleurs, mais également I finesse des saveurs et le naturel.Sa
cuisine, inspirée de la haute gastronomie francaise, est unique
ant elle parait accomplie et légitime. Ariste dans I'ime, tou-
jours A 'affit de nouvelles découvertes, il aime & rappeler que
Ia cuisine est vivante et doit se construire au gré des inspi-
rations. Ses assiettes évoluent méme parfois en cours de ser-
vice. Ic,la carte n'a pas droit de cité, on se hisse porter par
les propositions du Chef, principalement axées sur les produits
de la mer.

« UN RESTAURANT SAPPARENTE A UN THEATRE,
CHAQUE JOUR LE RIDEAU SE LEVE SUR UN
NOUVEAU MENU. »

Subrils équilibres entre saveurs et textures, accords parfaits
des mets et des vins s'offrent & une clientéle cosmopolite
préte 4 se laisser surprendre et 4 embarquer pour un voyage
dexception dans I'univers de Kei. Dans le trés délicat jardin de
légumes croquants dont il a fait sa signature, et qui évolue au
il des saisons,les fleurs et les herbes se font condiments et
s'assaisonnent d'une mousse de roquette et dune émulsion
de citron, coifiées d'un remarquable crumble d'olives noires.
‘Quant au bar de ligne rati sur les écailles, accompagné d'agru-
braise, i restera ma é

du moment !

The slecping beauty seems to very naturally resurrect in con-
temporary times It leaves more light and lfe enter the lobby and
gallery offering an always attentive and flawiess service,but much
less stuff It surfs the zeitgeist by imagining witin it

concept store intemationally inspired. I blows a modern edge on

rprising

the house's high gastronomy, entrusting the keys to the kitchen
10 young chef Nicolas Sale who was 2 student of Senderens
and Gagnare, His menus are modfied over hours, sometimes
adapting to new customers in a hurry for lunch,or 1o the refined
service of more theatrical but gracefUly played dow
the Hemingway Bar remains unchanged with the briliant Colin

dimner If

Field as its conductor, t matches a promisinglte brother where
the young Aurele Pezet, who has aready managed to impose ts
feminine and sparking flai,offers cocktais based of tea infused
alcohols

Among novelties, we gadly lounge in one of the comfortable
amchairs in Proust salon whose lmed oak paneling seem to
have always existed.In this pure French tea room, some parts of
refined tableware designed by Franois Perret, the Pastry Chef
himself,are decorated with a smal golden madeleine in homage
10 Marce Proust who was present in 1898 during the Ritz inau-
guration and who celebrated there his Goncourt Price in 1919,
The experience s both regressive and greedy around the best
teas suggested by a sommelier and accompanied by some gour

met treasures with lightness as 2 motto.

And then the Ritz would not be the Ritz without Paris for this
rebirth, the hotel further celebrates the city where it was born.
Its new fashion boutiaues galery has been designed based on
the model of Parisian passages, while the Vendome Bar gets a

Here, nothing ostentatious, but elegance and delicacy, simiar to
the owner's image. From Japan, Kei retains the aesthetics,the pre-
cision, the color harmony, but also the subtlety and authenticity
of flavors, His cuisine, inspired by the French high gastronomy
is unique as it seems legitimate and accomplished. As an artst
ahways looking for new discoveries, he likes to remind you that
cooking s alive and must be built to suit inspirations, Hi dishes
evolve even sometimes during the service. Here, the menu has
no right; we let ourselves go by the Chef's proposals, mainly
focused on seafood.

"A RESTAURANT IS LIKE ATHEATER, EACH DAY
THE CURTAIN RISES ON A NEW MENU".

A subtle balance between flavors and textures and a perfect
association of food and wine, caters to a cosmopolitan ientele
ready to be surprised and to board on an exceptional journey
into the world of Kei. In the delicate crunchy vegetable garden
upon which he based his signature, and which changes with sea-
sons, flowers and herbs are condiments and are dressed with a
rocket foam and lemon emulsion capped by a remarkable black
olives crumble. As for the sea bass roasted on the scales, with
citrus and braised cabbage, it wil remain my greatest culinary

emotion of the moment!

© Business

ANALYSER & INVESTIR

Le marché de |'art
a table

DECODAGE DE L'INFLUENCE DE L'ART SUR
L'ALIMENT ET DE L'ALIMENT SUR L'ART

PorfBy Vincent KOZSILOVICS

Liconographie autour de Ialiment
est un théme fertile de ['histoire,
marquant ainsi le caractére
primordial de la nourriture
dans I'évolution des sociétés.
Aujourd'hui, les frontiéres entre
les univers de lart et du culinaire
tendent a se rétrécir sans toutefois
se rejoindre complétement : le
domaine de I'art pose la question
des comestibles ou du-rituel
du repas, tandis que la haute
gastronomie tend 4 élever ses
créations au rang des beaux-arts et
le statut du chefvers celui d'artiste.

LALIMENT, VU COMME UN
MARQUEUR D'EPOQUE

Depuis Tantiqité les représentations des
aliments ont pour consance de rendre
compte du vivane & travers la symbolique
du repas, a nature morte mystique ou les
descriptions naturalistes... A la frontiére
du sacré et du profane, le ituel du repas
constitue un marqueur dimaginaire et
caractérise les sociécés animisces jusqu'aux
sociétés modernes : quelques centaines
dannées séparent La Cine de Léonard de
Vinci (1494) du Déjeuner sur Iherbe de
Manec (1863). En occidens,les diférentes
approches du théme de I nature morte

dans Thistoire, reflétent les philosophies

contemporaines des époques : le vivant
traverse les portraits anthropomorphes
d'Arcimboldo, a rupture naturaliste du Boeuf
‘corché de Rembrandt e sensible des études
de pommes de Cézanne... La société de

masse en inversant les jeux d'échelle, andis
que Warholles fossilse en icane.

Aujourdhui, Taliment intégre de plus en
plus le fil de Faction ou de h performance
artistique, ce qui tend 4 Finscrire dans le
moment de févénement Le collectf dartstes

Péclosion du pop art et d'une nouvelle forme
de représentation de Ialiment : Oldenburg
transfgure les aliments de consommation de

action pour Frieze 2014 en proposant une
soupe miso aux végétaux cueilis sur le site
radioactif e Fukushima.

Galerie Perrotin — Paris 3°

Plus de 40 ceuvres récentes et jusqu'ici jamais exposées ont éxé spécialement réunies pour cette exposition. Parmi toutes ces
euvres,les spectateurs remarqueront plusieurs des morifs et personnages qui ont défini art de Murakami depuis les ving der-
niéres années. Des tbleaux et sculptures poursuivent l'exploration des thémes de prédilection de Takashi Murakami, aujourd hui

consideéré comme I'un des principaux représentants de Iart contemporain. Les personnages hauts en couleur;

b

monstrueux ou

il croisée des cul

des mythologies anciennes. Un beau moment i passer 4 se perdre dans les couleurs de Takashi Murakami !

More than 40 recent never shown pieces were specialy gathered for this exhibiion.In all these,viewers will notice several patterns
and characters that have been efining Murakarmi's art for the last twenty years. Paintings and sculptures continue the exploration
of Takashi Murakami's favorite themes, today considered as one of the leacing representatives of contemporary art The colorful
characters - evlor loveable — who populate the world of the artist are reflected n his new pieces,always at the crossroads of manga

cultures and ancient mythologies, A nice way to spend your time, getting lost in Tkashi Murakam's colors!

wwwperrotin.comfr

PAGE 16

TELEPHONE 0979623800

© susiness

Spous e
Mararon 20

165300
ot pie

Ti5en

THE MARKET OF TABLE ART
LET US DECODETHE
INFLUENCE OF ART ONTHE
FOOD AND THE FOOD ON
ART

The iconography surrounding
food is a fertile history theme
marking the centrality of food in
the evolution of societies. Today.
boundaries between the worlds of
artand culinary tend to shrink but
these two do not completely mix
the art field asks questions about
edible things or meal rituals while
the haute cuisine tends to raise its
creations to the rank of Fine Arts
and the status of Chef to the one
of an artist.

ANALYZE AND INVEST

ART PARIS ART FAIR, THE
‘WORLD-FAIR, INVITES SOUTH
KOREA

Since ancient times, representations of food
consistently report the liing through meal
symbolism, mystical st Ife or naturalistic
descriptions . At the border of sacred and
profane, the meal riual s a fantasy marker
and characterizes animistic to modern
societies a few hundred years separate the
Last Supper by Leonardo da Vini (1494)
from the Déjeuner sur Iherbe by Manet
(1863).In the West the diferent approaches
tothe theme of st ife in history reflect many.
era contemporary phiosophies: the ling in
Arcimboldo anthropomorphic  portraits,
the naturalist rupture in “Beef skinned" by
Rembrand, the sensiive apple studies by
Cezanne ..The post 2nd world war consumer
society sees the emergence of Pop Art
and of a new form of food representation:
Oldenburg transforms mass consumption
food by reversing scale games whereas
Warhol fossize them into icon, Today food
includes more and more action thread or art
performance, which tends to fit it into the
event era. For example the artst colective
United Brothers built an action for Frieze
2014 by proposing a miso soup with plants
collected on the radioactive Fukushima ste.

°
TSI
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CONCOURS : COUP DE COEUR EN UN CLIC

CLIENT / CONSEIL DEPARTEMENTALE DE L'OISE
DATE / 2018

Soutenez Coup de cceur en un clic est un concours en ligne réalisé sur la plateforme
MWW numérique Commeon a destination des collégiens de I'Oise 10 projets
d'éducation artistique et culturelle sont présentés au public sur la plateforme
du 7 au 27 mai 2018 numérique Commeon pour I'opération Coup de coeur en un clic afin de

soutenir 'un des 10 colléges participants.

= Coup de coeur
e Iﬂr'.‘fl_{“

si= Ghlip de coeur

" en “’f‘.r'}'j

Soutenez x_ : Soutenez

Soutenez
le college Séwigné a Compiegne fbcuﬂﬁ;&u?ﬂmm@ﬁm a Compiegne : i) et'G. Blin- 3 Maignelay-Montigny
du 7 au 27 mai 2018 i du 7 au 27 mai 2018 : du 7 au 27 mai 2018
"y r :_..; . y .. . r Aty Y ., 5 : n - 2 . 1 . .:I

Valez en '.:r;:-a‘: SUF 1 @ \-n:”::,,.,:,.|.,._|,:,1...,;.I,-. @ 5 o

www.commeon.com/projet/cosurclictd Sufe co wiww.commesn.com/projel/cocurclic1B e .

Measurclic EEEOOEO00n _”“L_m__ Foosurchic ERNOEOD@E -u.-l..-....- Vatez en ligne sur i
www.commeon.comfprojetfeoeurclic T
feoeurclic ENOODECDD |
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£ty Soutenez

wu?‘am@(@ewéy

2 au 17 mai

AN
« Aujourd’hui, demain, toujours... » @ « Variations autour d'une ceuvre musicale »
Votez en ligne sur : \ Votez en ligne sur :
www.commeon.com/projet/coeurclic18 www.commeon.com/projet/coeurclic17 Suivez-nous sur : .
eoeurclic T v jelols OIS Heosuretc noeon ORE

Soutenez

é&mﬂég&ﬁd&‘ﬁaﬂﬁﬂd £ Nnallles

N = | W | E .; .‘-I ‘.; a
« Porteurs de memoire : sur les traces de la Shoah »
Votez en ligne sur -

commeon.com/projet/coeurclic2018 cise.fr] fiw]@]o] s }in

#coeurclic

PAGE 22 TELEPHONE 0979623800

Oe RAVEL aw sowndaasnting »
Volez en ligne sur @
wwrw, commenn.com/projet foamsrelic 17
Foopundlic

e C

Soutenez

lecallege Anne-TTanie Jasuhey

du 2 au 17 mai

emnoeco OC

CONCOURS : COUP DE COEUR EN UN CLIC

CLIENT / CONSEIL DEPARTEMENTALE DE L'OISE
DATE / 2014

- La campagne de communication multisupport qui nous
a été confiée et est composée de 10 projets aux themes
divers (robotique, mémoires de la shoha, expérience
scientifique, musique expérimentale...)

Nous avons créé 10 illustrations déclinées sur les sup-
ports suivants) :

- 10 affiches

- 10 flyers

- 200 bannieres publicitaires pour (twitter, Facebook ...)

CONTACT@ALTERNACTIF.COM
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NOTRE PRDRITE Te

SERVICES POUR
AURNOUVE

v
CHLE
SECURITE ET RURALITE :
- : M
g UINKOVATION AL SERYIGE e
B DELA IRITE

LES PROPOSITIONS EN FAVEUR DE LA RURALITE

Suivez-nous sur :

oise.ir] flw]Cjo}s ISE

LE DEPARTEMENT

Securité

) e —
AN
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COMMUNICATION

CLIENT / CLIMALIFE

DATE / 2019
N - & .l".r.!plu:nl:-:m-:..lflj_
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Brochure de présentation de
l'offre CO, de Climalife
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MAGAZINES

CLIENT / CLIMALIFE

DATE /2019

Climalife Contact

Magazine institutionnel tres
technique sur les applications des

réglementations :
- Newsletter

- Cahier de tendances

- Animations
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PRESENTATION POWER POINT

CLIENT / CLIMALIFE
DATE /2017

Chiffres clés, 80 % .
Cupicips, ego acionlocum
num menstiarm publiu

Raetenir, Ful cerit vehebatis
coterfer] perum conscesta
wes horum consultu videfac

climalife

chmaide.dehon.com

—

climalife

';.F-:-_qi

Titre de la présentation

r! TR
1]

Création d'une template de présentation
destinée a étre personnalisée par le client
nous avons mis en place un jeu d'icone
représentatif de l'activité de la société.

3) Expertise réglementaire fluides frigorigénes : F-Gas Il

Quast eo qua ln F-GAS 7 Retab!
i & et de seme fuonds
(GES), o riy@ement curopéen (LUE)
NESLT2014 dit

F-Gians W o kit publie au bowurmal
Dfficisl le 20 mal 20014,

G teohe aib b B
eurnpden N E48,2 {FGias 11
au 1% jarear 2015,

La Phase down ou la limtaton
progressive de Lo mise sur la
marché des HFG : organiea 18
ranifacthon des HFC en fanction de
lesur GWP,

De 100% &n 2015 jusqu'h 21% &n
2030 des quantitéa en éq. CO,
mines £ moyenne sur be manchi
dans les anndes 2004 4 2012

13

ox

ag

o4

0l

018 Hllﬂ MEl- 4. AT P3N0
.:UJ JF\..\ 0% MY
5
© cimalle | 240472020
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@ Chiffres clés e Chiffres clés o Informations Photo
@ Evolution o Augmentation 0 Diminution @ Nombre employé
o Application Temps @ Performance Motes
i Chiffre d"affaires
A lire A savoir ‘ Cout Réduction
° inconvénient Avantage Nettoyage Mettoyage
intense (utilisé
pour frionett ")
ﬁ Maintenance | Chimie | Inflammable Gaz frigorigéne
Entretien
Localisation Huiles Recherche et
développement
Chaud Froid Basse température ¥ Industrie
Haute température Basse température Haute température ﬂ
E Calendrier e A voir @ Bureau @ Rétro planning
@ Connexion o Commentaire o Citation 0 Point clés
e Maturel | végétale @ Environnement e Réglementation e Dossier
CONTACT@ALTERNACTIF.COM PAGE 31



PLAQUETTE COMMERCIALE

CLIENT / CLIMALIFE
DATE /2017

climalife

—_

Votre solution globale pour I'optimisation
énergétique des installations frigorifiques

* Conception de nouvelles
installations avec des fluides
=== atres faible GWP

FLUIDES

FRIGORIGENES SELECTIONNEZ

© Choix d’un caloporteur / d’une huile
Py ANALYSES adaptés permet d’atteindre la

meilleure performance
ANALYSEZ

* |dentification et résolution des
problemes techniques, pérennisation DETECTEZ

des systemes, réalisation ET SURVEILLEZ

d’économies d’énergies

CALOPORTEURS

* Détection de fuites avec le DNI*
jusqu’a 80% d’économie en fluide

frigorigéne
- * Gestion énergetique et réduction HUILES
- : - des consommations
*r e Surveillance & distance
[=] L2 l des installations
e -
- J DETECTION

DE FUITES ’ =
NETTOYAGE %
INTERNE / EXTERNE %
RETROFITEZ

* Conversion des installations existantes

NETTOYEZ a plus faible GWP

o Entretien régulier avec Frionett®
optimise les transferts thermiques
des échangeurs

RECUPEREZ

T * Régéneration et ré-utilisation
des fluides récupérés

EMBALLAGES
DE RECUPERATION

*par rapport a une méthode traditionnelle

e concerT

[ Xc]

axilis

by climalife

VOUS UTILISEZ DIFFERENTS
FLUIDES TECHNIQUES

Axilis est fait pour vous !

Offre globale de suivi de I'ensemble des
fluides techniques présents dans vos installations

Véritable carnet de vie,
Axilis vous accompagne tout
au long de la vie de votre
installation :

amélioration de la maintenance des installations
thermiques,

pérennisation des installations,

identification et résolution de probléemes
techniques,

optimisation des performances et du rendement
dune installation,

réalisation d'économies d'énergie.

thermo-dynamique, Axilis permet de mieux

répondre a vos attentes sur les analyses et
regroupe Iensemble des solutions Climalife

De I'analyse a la solution
confiez vos analyses a un
expert pour un meilleur suivi
de vos installations

8| ETUDES DE CAS | Novembre 2019 | Climalife contact #16

La chaine de supermarchés
taiwanaise Surewell opte pour

le Solstice® N40

Le R-448A permet de répondre au double enjeu gouvernemental :
diminution de la consommation électrique et réduction de I'impact

environnemental.

n 2018, le distributeur Chien Torn Technology Co,
Ltd, basé & Taipei, organise une conférence sur
les nouveaux fluides frigorigénes HEG/HFO en

collaboration avec Climalife. Les nouvelles so-
lutions sdres, ésentées &

Gréée en 1992, lentreprise est basée & Yilan, auNord
Est de Taipei et compte actuellement 19 magasins.
Gest une chaine trés connue localement de part sa

FROID COMMERCIAL | SUPERMARCHES

« Panasonic sengage & offrir
des solutions durables pour
ses clients. Le fluide R-448A
proposépar Chien T
Technology,
fluides frigori
@ Taiwan, prouv
t énergétique est
ur d celui du R-404A ».

‘supermarchés, nous nous
efforgons au quotidien de
travailler dans le respect
deVenvironnement. Clest
important pour nous de pouvoir.
étre accompagnés par.

e projet
‘qui nous ont transmis toutes les

informations

rgi
arbone,

st une situation gagnant-

gagnant. Suite & ce beau

succds, Surewell modernisera

horaires d'

‘occasion retiennent particuliérement Fattention des su-
perviseurs de la réfigération commerciale.

Lachai

Glimalite et 'assistance de Panasonic, décide de tester
le R-448A dans le cadre de la construction d'un nou-
vel ot pour la ptisseries.

Surewell profite pleinement de sa situation géogra-
i i it

phique p
culinaires fabriqués & partir de matiéres premiéres
locales. La plaine de Lanyang est notammentle grenier
&blé du pays, Surewell s'appuie sur cette richesse et
se spécialise dans la production de pains et de patis-

de la grande distribution face & la taxe sur I'dlectricits.

Réduire la

traditionnels et innovants sous la marque « The King
Bakery ». Pour son nouvel entrepot e fabrication d'une
surface de 315m?, Panasonic propose de remplacer

un enjeu primordial pour cette fle de
Focéan Pacifique

Ges derniére années, I'approvisionnement en dlectri-

R-404A par le R-448A sur les conseils
: e

Torn Technology.

La solution Solstice* N40 (R-448A) répond
i attentes de Surewell

croissants dans les années a ven'r, le gouvernement
Yuan impose une réduction de 5% de I'électricité
consommée pour tous les utilisateurs de plus de
1000KW. Faute de coopération, des frais supplémen-
taires sont appliqués sur les tarifs. Sachant que dans
un supermarché, les équipements de réfrigération

Ge fluide frigorigéne dernitre génération développé
par le producteur Honeywel et utiisé principalement
en Europe pour son faible GWP permet d'atteindre

systémes avec le R-448A »,

aoa

I'objectif tout en réduisant 3
Son meilleur coefficient de performance a basse et

représentent en dela
délectricité, Surewell s'engage & diminuer ses dé-
penses énergetiques.

marché impliqués dans le projet. Le R-448A est vali-
dé etimplémenté dans lnstallation neuve prévue ini-
tialement au R-404A.

CHIEN TORN TECHNOLOGY CO LTD EN BREF :

solstice-n40/1-448a

SUREWELL EN BREF :

LA SOLUTION
GLOBALE

FROID COMMERCIAL | SUPERMARCHES

9 | ETUDES DE CAS | Novembre 2019 | Climalife contact #16

Une mise en ceuvre simple
et efficace

Run Yi Co,, Ltd, société spécialisée dans le froid
commercial avec plus de 20 ans d'expérience dans
la GMS, est chargée de mettre en oeuvre les équi-
pements frigrofiques sélectionnés. Trois centrales
Hitachi sont installées début janvier et chacune
drentre elles alimentent respectivement la salle de
stockage en froid positi, la salle de congélation et
Ia zone de fabrication des pains et patisseries.

Comme le souligne 'installateur, « fe processus de
remplissage du R-448A s'est déroulé sans aucun
probléme, les techniciens expérimentés dans cette

tionnement souhaitée était atteinte plus rapidement
qu'avec le R-404A. Une fois lamarchandise stockée,
nous avons effectué quelques réglages pour opti-
miser le systéme. Aprés quelques mois d'observa-
tion, nous pouvons affirmer que le Solstice® N40 est
une solution d'avenir aussi bien en retrofit que dans
permet d's e

ficacité énergétique »

Descriptif de I'installation

Chambre de stockage Salle de stockage. Zone de fabrication
en froid positif des produits congelés. de la boulangerie.
Centrales.

HITACH KCRBTAHY HITACH KX RIBIAY HITACH KX R201AH
Gapacité e refroidissement sk 185w a2k
Marcue ot type do compresseur FLsooEL 14433 6. FLBGoEL 14405 15 o0 PITGOTEL 18000 x2 60 o)
Nombre de compresseurs ' 2 2

Type de fluide frigorigine Raden A4den (TN

Quantté de fuide rgorigéne 276Kg w5Kg 918Kg

Huile IDEMITSU KOSAN FVC3ZD IDEMITSU KOSAN FVC32D. IDEMITSU KOSAN FVC32D.
Quantite dhuile aL 2L st
Température d'évaporation -10°C -30°C -5°C
Température de condensation 45°C 45°C 45°C

Prossion d'évaporation 39bar 1.8 bar a7bar
Prossion de condensation 20,16 bar 20,16 bar 2016 bar

Débit massiaue 0733Kgls 0.195Kg's 0361Kgls
Gonsommation électriaue 01k 24k 2000

00000 00000
= e @
1992 500

P . ot At A N h
date de création salariés millioris d'euros date de création salariés millions d'euros
12018) 2018)

PAGE 32 TELEPHONE 0979623800

Activité : Réfrigés

et Climatisation.
Localisation : Taipei (Tai

Activité - Chaine de supermarchés.
Localisation - Yilan (Taiwan).

CONTACT@ALTERNACTIF.COM
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CLIENT / PAYS DES SOURCES ET VALLEES
DATE / 2019

- Plaquette de présentation du territoire a l'intention
des nouveaux arrivants sur le territoire.

- Conseils,

- Direction artistique,

- Photographie,

TELEPHONE 0979623800 CONTACT@ALTERNACTIF.COM PAGE 35
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ot bRk raL o voise

FREMIER PARTEMAIRE DES ROUTES DU VEXIN CLASSIC

ENTREE ET |
ACTIVITES
GRATUITES |

s V€ WCIasa
26 & 27 mcu 2018 Les Mysteres de [Dise

Les Mysteres de I'0ise

Classic
26 & 27 mai 2018

Ll DEFARTEMENT
Suivez-nous sur ;

oise.fr} flwlOjol s lin

www.routeduvexin.fr nseil départemental

premier partenaire

CLIENT / DEPARTEMENT DE L’OISE - Affiches
DATE / 2018 - Programme
- Ligne graphique pour le rallye - Invitation

de voitures anciennes “les routes du Vexins” - Signalétique

PAGE 36
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La solution pour les groupes
de condensation

L . 1T B @l
| ET—
Solstice® L40X

II} rI.

' Commerces dn prmcimité
+ Patits supermarchés

+" Chambres froides

+ Entrepéts frigorifiques
+" Laboratoires, ...

TS i Leiile

] ﬂd u...;_‘:#,... -i‘uﬁ#f.- oo

Arrét du R-4044, les professionnels utilisent
le Solstice® L40X pour les installations neuves :

= Groupes de condensation 1.4 40 kW
= Solution kong tenme, GWP = 146
= Composants et malériels homologués par les constructeurs

climalife

wiww.clirmnalife.dahon.com

Honeywell | Refrigerants

CLIENT / CLIMALIFE / HONEYWELL

DATE / 2020

- Campagne de publicité conjointe A455A et A2L

dans une vingtaine de magazines professionnels européens
- Support imprimé et internet

La technologie pour une chaine
du froid éco-efficace

Solstice™ L40X

(R-455A)
GWP = 146

Solstice® yf

{R-1234y)
GWP < 1

Solstice® ze
(R-1234z8)
GWP < 1

Honeywell | Refrigerants

La technalogie
paur uné chalng du
froid éco-elficace

Honeywell  climalife

Gif animé

Plagas o applcation des Muidos AZL
on réfrigération positive ol nogative

Frad v ey Fibtrigiemtion
— iz al bk Tt en

TChS i

pes dé cor

erFUUERSSEEERITRRER

Trois fluides frigorigénes pour couvrir I'ensemble
des process de réfrigération :

= Solutions & long terme aves un GWP < 150

» Maillaure afficacité anergatique / gain fnancier

» Composants el maténels homalogués par les constructeurs

= Instalkaticns simples et faciles & maintanir

climalife

wheaw.climaife.dehon.com

a S = La technologie
Trois fluides Trigorigénes pour couwrir 4
IFensemble des process de réfrigération pour une chaine du

froid éco-elficace
e

& Babmiors b long Terme OWPE < 150
& EFicocRd davanthqus ¢ gain financier
& Whabdriads Frommobograes par bad ConBircleury
= inatallations eimphes & maknd s
i

rE e NIRRT N

Honeywel  climalife
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Publicité
Presse

COMMUNICATION

CLIENT / AGENCE PLEIN PHARE

BB abitat

BRICOLAGE, DECO, BATI, NEGOCE ET ANIMALERIE

Bienvenue
a la 1° édition du
salon BtoB Habitat 4

www.btob-habitat.com

Visitez

levilage animlerie

PAGE 40
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Catalogue

du salon S H-E—TjLJiHZOlSE]PEFiS _—

CATALOGUE

BtoB HABITAT

acPROdeZOO

e

e 7 :
=

LATERLITE |
........

--------

MAMUTEC AG |

B mamrec

maame
sl g iyt e g

CONTACT@ALTERNACTIF.COM
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E" CREPY
~MVALOIS

E I TE
ADITTION

M O D
& TR

JOURNAL
D'INFORMATION
MUNICIPALE

- Direction artistique

- Création et déclinaison graphiques
Ville de Crépy-en-Valois
Mensuel 16 pages avec un supplément

PAGE 42
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E“ CREPY
JRVALDIS
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Ul DESIGN

CLIENT / BRICO D'OR
DATE /2018

Plaquette, logo, affiche
Direction artistique
Création et déclinaison
graphiques du site

BB VOAR w1 ETE

DY, momE-i 7. GABDEN, COMMERCE AND BETS

PAGE 44
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COMMUNICATION GLOBAL

CLIENT / REVERVIT
DATE / 2007 - 2017
MOTEUR DE RESERVATION HOTELS

reservi’

Reservit permet aux acteurs de - o rese rV

I'Hotellerie, de la Restauration
et du Sports&Loisirs de

gérer et commercialiser les
réservations de leurs activités.
Depuis plus 20 ans, Reservit
équipe pres de 10 000 clients
a travers le monde grace

au moteur de réservation.
Alternactif en charge de la

communication a défini les 3 L ot s Comecki -Disbiton: e " O Cote internaute

axes de communications, créé
les concepts qui ont permis le
développement de Reservit.

Depuis 1998, Interface Technologies est aux cotés
des établissements indépendants :

s elionts :

- solutions de réservation en ligne sur |e site web

autonc
propriétaire.

on tarifaire

- connectivité et solutions de pilotage de la
premmny commercialisation en ligne sur les sites tiers.
O Sulvi de Factivité

- connectivité et synchronisation des plannings
avec les logiciels de gestion des établisserments.

PAIEMENT MEILLEUR TARIF I\

Vaike concurentiole :

reservi:® reservii®

resery

MPEERNNPESAATHE
Hétel

Restaurant
www.interface-tech.com
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CHARTE GRAPHIQUE

CLIENT / RESERVIT
DATE /2016

La SSlI reservit est spécialiste des
logiciels de réservation pour les
hotels, restaurants et les sports
et loisirs. De lidentité visuelle
aux principes de navigation du
site les icdnes sont au cceur de la
communication de reservit.

- Direction artistique

- UX - design Ul design du service
- Création graphique icone

- Rédaction

Un moteur de réservation adapté a votre métier

commer tion
race a de nombreux

PLANNING PAIEMENT MEILLEUR TARIF

Une forte valeur ajoutée
o

=
F

el

[

reservi.@

Réservation Hotel

o

internaute

hotelier

de Iactivité

Des modules complémentaires
pour une solution optimisée

Connctvité PMS:

Giick Connect

PlanniT

concurentiele

reservite®e

lcOnes
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CARTES DE VOEUX

Nous créons des cartes de voeux

- Papiers (simple ou complexe)
- e-carte (fixes ou animés)

° . .

o ° . .

g . \“,\ w; /J ’wr,i/‘ “JTW;
YN0
CENTRE

climalife
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CARTES DE VOEUX

Nous créons des cartes de voeux

- Papiers (simple ou complexe)
- e-carte (fixes ou animés)

=

CIEGTON 5

Jreelings

OYyeuses

&l

climalife

A

il

o r')

immuable
immobilier

INTERNATIONAL, IMMOBILIER
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